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COMPRENSION LECTORA.

EVOLUCION DE LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION
Motivacidn: ¢Qué medios de comunicacién utilizas para comunicarte?
Saberes previos: ¢Recuerdas cuales son los medios masivos de comunicacién?
¢, Cudles son los elementos de la comunicacion?

¢ Qué son los medios masivos de comunicacién? son aquellos canales o instrumentos que permiten transmitir
un mensaje a una enorme cantidad de personas de forma simultanea. Incluye, entre otras tecnologias, la imprenta, la
radio, el cine, la prensa, la television, Internet. Esta forma de comunicacion es publica, rapida, efimera y pueden atravesar
grandes distancias.

Publica porque sirven para enviar mensajes que van dirigidos a una gran cantidad de publico, y rapida porque procura
llegar al mayor numero de receptores en el menor tiempo posible, efimera porque dura poco tiempo y es pasajero, es
decir, porque, en muchos casos, esta orientada al consumo inmediato.

Algunas de las caracteristicas de los medios de comunicacion son: Condicidn, distribucion, variedad, ubicacion, influencia.
El hombre desde el inicio de su existencia ha necesitado comunicarse con su entorno pues es expresivo por naturalezay
tiene la necesidad de no sentirse aislado y tiende a desarrollarse comunicandose con los suyos. Es por esto y partiendo
del concepto de comunicacion mas sencillo que la cita como una actividad donde el emisor transmite a un receptor un

mensaje con intencionalidad en busca de una respuesta podemos decir con exactitud que para la sociedad actual en su
proceso diario de comunicar tiene mucha importancia los diferentes medios de comunicacién, entre ellos se encuentra
inexorablemente La Radio, La Televisién, La Prensa, El Internet.

Si bien los medios de comunicacion existen desde la antigliedad, el surgimiento de los medios masivos esta
estrechamente vinculado a la creacién de ciertas tecnologias. Entre las primeras de estas tecnologias se
encuentran la imprenta, cuyos origenes se remontan al siglo Xl, en China. Sin embargo, recién con la invencion
de laimprenta de tipos moviles, creada por el aleman Johannes Gutenberg en 1453, siendo posible la produccion de
libros en grandes cantidades. La imprenta sirve para producir libros, revistas, panfletos, folletos, telas, prendas de vestir y
muchos otros objetos dotados de textos e imagenes de manera masiva: rapida, eficiente y econémica.

En el siglo XVIlI aparecieron los primeros periddicos; al comienzo el periédico tenia poca influencia ya que eran
pocas las personas que sabian leer. En los siglos siguientes, a medida que se incrementé la alfabetizacion, la
influencia de la prensa en la vida cotidiana fue cada vez mayor. El abaratamiento del papel, gracias a la invencién de
técnicas para la obtencion del papel de celulosa, el uso de imprentas rotativas y la extension de ferrocarril permitieron
aumentar las tiradas de los periédicos y su distribucién. La primera impresién de gacetas de informacion fue de Mercurius
Gallobelgicus en Colonia, Alemania, en 1596; escrita en latin, relataba ampliamente los Gltimos dias del Imperio romano.

A mediados del siglo XIX, la invencidn de la fotografia marc6 una nueva etapa en el desarrollo de los medios masivos.
Una misma imagen fotografica podia ser observada por al mismo tiempo por numerosas personas, ubicadas en lugares
distantes, a través de las copias que se hacian de ella. Pronto, los periddicos incorporaron fotografias como forma de
“testimoniar” la realidad. El primer procedimiento fotografico o heliografico fue inventado por el inventor frances Joseph
Niépce hacia 1824. Las imagenes eran obtenidas con betlin de Judea, extendido sobre una placa de plata,

En 1895, surgié el cine, que, en pocos afios, se convirti6 en uno de los principales medios masivos de
comunicacién, utilizado tanto para entretener como para informar y difundir mensajes publicitarios y propagandisticos.
Thomas Edison es acreditado en los Estados Unidos como el inventor del cine, mientras que en Francia, los hermanos
Lumiére son aclamados como inventores del cinematégrafo por la primera exposicién comercial de cine, en Paris en 1895.

Por la misma época, 14 de mayo de 1897 el ingeniero eléctrico y Premio Nobel italiano Guillermo Marconi, realiz6 la
primera transmision de radio de la historia. Las radios antiguas operaban utilizando un principio de modulacion de amplitud
(AM) o modulacion de frecuencia (FM). En el caso de la AM, la informacion se codifica variando la amplitud de la sefial
portadora, mientras que en la FM se hace a través de la variacién de la frecuencia.2

El 25 de marzo de 1925, el inventor escocés John Logie Baird hizo la primera exhibicién puablica de imagenes en
movimiento en television. Se suele pensar que los receptores mecanicos de television eran demasiado complejos para la
mayoria de las casas y carecian de calidad y de imagen suficiente. Las primeras transmisiones de televisién se
realizaron a fines de la década de 1920, poco después de que se establecieran las primeras emisiones de radio.
No obstante, el uso generalizado de televisores se produjo después de la Segunda Guerra Mundial. Desde
entonces la televisién paso a ser el medio de comunicacion por excelencia, desplazando al cine y a la radio.

La Internet es un método de interconexién de redes de computadoras. Se remonta al desarrollo de las redes de
comunicacion. La idea de unared de ordenadores creada para permitir la comunicacién general entre usuarios de
varias computadoras . Los inicios de Internet remontan a los afios 60. En plena guerra fria, Estados Unidos crea una red
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exclusivamente militar, con el objetivo de que, en el hipotético caso de un ataque ruso, se pudiera tener acceso a la
informacion militar desde cualquier punto del pais. Esta red se cre6 en 1969 y se llam6 ARPANET.

La llegada de internet constituye el hito mas reciente en el &mbito de los medios masivos de comunicaciéon. Sus
comienzos datan de ladécadade 1960, pero su expansion y consolidacion tuvo lugar en ladécada de 1990, cuando
Tim Berners Lee creé la World Wide Web (red informatica mundial).

Desarrollada inicialmente como un sistema de comunicacion entre universidades e instituciones estatales, internet
actualmente es un enorme centro de intercambio de informacién, en el que se puede leer, ver peliculas,
escuchar musica, jugar e interactuar con otras personas através de redes sociales.

De acuerdo con el desarrollo de la tecnologia los medios masivos de comunicacion se pueden clasificar en:

Medios impresos. Constituyen el grupo de medios masivos mas antiguos. Este grupo incluye a los libros (en particular,
aquellos dirigidos a un publico general, como las obras divulgacién o la literatura de best seller), los peridédicos, las
revistas, los cémics, los folletos, los volantes y los panfletos.

Radiodifusién. Pertenecen a este grupo la radio y la televisidn, que transmiten contenidos a una audiencia masiva a través
de medios electronicos. Tradicionalmente, el medio empleado para la transmisién fueron las ondas electromagnéticas de
radio. En la actualidad, se utilizan, ademas, tecnologias digitales.

-Cine. Surgido originalmente como una forma derivada de la fotografia, el cine fue el medio masivo de comunicacion mas
importante hasta la llegada de la television, a fines de la década de 1940. Hoy en dia, la tecnologia cinematografica
analdgica, basada en el soporte filmico, convive con las nuevas tecnologias digitales.

-Internet. Constituye el desarrollo tecnoldgico de alcance masivo mas reciente. La gran velocidad de difusion de
la informacién y la versatilidad para incorporar diferentes tipos de contenidos y adaptarse a diversos publicos han hecho
de internet el centro de los medios de comunicacién. Se trata de un medio horizontal y multidireccional y descentralizado,
en el que los usuarios son activos productores de contenido.

-Las funciones de los medos de comunicacién son: Informar, educar, entretener, formar en opinién, publicidad y
propaganda.

-Los medios de comunicacién interpersonal en la cual un emisor envia un mensaje a un receptor son: Teléfono,
celular, correo electrénico, carta, fax.

-Los medios de comunicacion de masas en el cual un emisor envia mensajes o informacién a un receptor colectivo
son: La radio, la television, los medios escritos como la prensa, las revistas, enciclopedias entre otros.

*DE LA TELEVISION A YOU TUBE: YouTube es una red social que permite subir y compartir videos que han sido creados
por los usuarios. YouTube tiene un amplio nimero de participantes y una cantidad muy extensa de informacion y visitas
diarias. YouTube es un sitio Web que permite a sus usuarios subir videos para que otros puedan consumirlos en cualquier
momento de forma gratuita y de manera Online. Realmente, es una especie de television a la carta por Internet. Pero en
esta red no solo puedes visualizar contenido profesional, sino también de cualquier tipo de usuarios.

Ventajas de los canales en YouTube
Crear comunidades a través de las suscripciones.
Ofrece la posibilidad de publicar los videos directamente desde la pagina principal de YouTube a blogs y redes sociales;
enviarlos por correo electrénico, etc.
Se ha convertido en un recurso ampliamente utilizado por los medios de comunicacion.
Muchos medios han establecido alianzas con YouTube para poseer un canal particular para difundir material propio.
Es el segundo canal de busquedas mas importante del mundo, sélo detras de Google.
YouTube tiene gran capacidad de almacenamiento, podras subir videos sin problemas de espacio.
La visualizacion desde cualquier dispositivo, portatil, smartphone, Tablet, etc., es perfecta.
Desventajas de los canales en YouTube
Los comentarios no se pueden bloquear (pueden comentar lo que sea, groserias, ofensas, etc.).
Cualquier persona puede ver todos los videos que se suban (puede ser una desventaja porque hay muchos nifios que
tiene acceso a YouTube y pueden encontrar videos como pornografia, violencia, etc.).
Los videos pueden ser bloqueados si a las personas les disgustan.

*DE LA RADIO AL PODCAST.

El podcast es un tipo de contenido que se presenta en audio y frecuentemente utiliza un formato de entrevista. Puede
escucharse en directo (como sucede todavia con algunos programas de radio), aunque lo mas comun es que se publique
y escuche posteriormente a la grabacion y edicion en una plataforma especializada

¢Para queé sirve un podcast? Un podcast es una de las multiples herramientas que puedes utilizar cuando estas
buscando expandir tu estrategia de creacién de contenido. Se puede escucharse cuando el cliente lo desee, Sirve para
promocionar algun aspecto especifico del servicio o los productos que comercializa tu empresa. puede transmitir
informacion, educacion, entretenimiento y mas. Es decir, no existen limites para la creatividad.
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Estructura de un podcast: 1. Entrada: Se presenta el saludo, una cortina musical, presentar a los integrantes ante la
audiencia, y se da a conocer el tema y algunos conceptos iniciales acerca del mismo. Procura no extenderte demasiado al
respecto para, inmediatamente, presentar a lo que quieres llegar en ese episodio.

2. Discusién: El segundo elemento de un podcast es la discusion. Una vez que has presentado tus ideas iniciales, es
momento de continuar desarrollandolas. Incluso si no tienes una interlocutora o interlocutor, debes seguir una linea
argumentativa que en cierto punto entre en discusion con otra. Asi lograras dar tension a lo que dices, y esto aumenta el
interés del pablico.

3. Cierre: Es llegar a la conclusion o parte final. Se retoma las ideas mas importantes presentadas durante la grabacion.
Lo importante es que tu audiencia se quede con la sensacién de que aprendié algo tan concreto e interesante.
Agradecimiento a la audiencia y despedida.

¢, Qué necesitas para hacer un podcast?

1. Micréfono y audifonos: Es bésico que cuentes con un micréfono que te permita grabar correctamente. Es importante
gue un video tenga buena calidad de voz,

3. Un software de grabacién y edicidon de audio: es recomendable grabar en un programa especializado y poder editar
correctamente. Asi podras afiadir cortinillas, recortar o que no te agrade y regrabar o afiadir secciones posteriormente.

4. Un espacio para grabar: Busca un espacio para grabar que te dé privacidad mientras desarrollas tu podcast.

¢, Como hacer un podcast? 1. Plantea los objetivos de tu podcast. es momento de pensar qué tipo de podcast quieres,
tal vez, una entrevista con expertos en temas especializados, presentar una informacion, establecer un dialogo, presentar
un producto, etc.

2.Elige un temay concepto para tu podcast. Desde el momento en que estés pensando en el concepto de tu podcast debes
saber qué tipo de lenguaje usaras: habla claro, sin adornos, sin palabras complejas cuando estés creando la idea de cada
podcast

3.Crea la identidad para tu podcast. 4. Escribe el guion.  5.Prepara los detalles técnicos. 6.Difunde tu podcast.
7.Mide los resultados y crea una estrategia de posicionamiento.

* DEL TELEGRFO AL CHAT ¢Qué es el telégrafo? El telégrafo es un aparato que permite la transmision

de informacidén a distancia, empleando para ello sefiales eléctricas transmitidas a través de cables o de ondas de
radio, y un sistema de codificacién, como el cédigo morse, que permite traducir dichas sefales en palabras. La telegrafia,
creada entre los siglos XVIII y XIX, fue la primera forma de comunicacién eléctrica de la historia. En principio, existieron
distintas formas de telegrafia a lo largo del tiempo, pero el término “telégrafo” se reserva para el telégrafo eléctrico, una
invencion de mediados del siglo XIX que constituyd durante casi 100 afios la principal forma de comunicacién a
distancia del mundo. Por su parte, el término “telégrafo” estd compuesto por las voces griegas tele (“distancia”, “lejos”)
y graphos (“escritura”). Se empled inicialmente en el siglo XVIII para nombrar un sistema de comunicacién Optica
desarrollado en Francia, que operaba mediante torres de luz a la manera de los semaforos.
El telégrafo revolucioné los métodos empleados en la época para comunicarse a lo largo de grandes distancias, motivé
una gran expansion del cableado eléctrico en las principales naciones industrializadas e inauguré un sector laboral
especializado (los telegrafistas) en torno a este tipo de aparatos y a la electricidad (ingenieros eléctricos). Se traté de una
de las grandes invenciones asociadas a la Revolucién Industrial del siglo XIX."el telégrafo fue inventado a
comienzos del siglo X. Samuel FB Morse inventor estadounidense, desarrollé un telégrafo eléctrico (1832-1835) y luego
invento, junto con su amigo Alfred Vail , el Codigo Morse (1838). Este Ultimo es un sistema para representar letras del
alfabeto, nimeros y signos de puntuacion mediante la disposicion de puntos, rayas y espacio. Gracias a Samuel Morse, la
comunicacion cambié rapidamente, y desde entonces ha seguido cambiando cada vez mas de prisa.
Morse invent6 el telégrafo eléctrico en 1832. Luego, tardé otros seis afios en normalizar un cdodigo para poder
comunicarse a través de los cables telegraficos.

EL CHAT. Designa una conversacion escrita realizada de manera instantdnea mediante el uso de un software entre dos o
mas usuarios conectados a la red, generalmente Internet, ya sea a través de los llamados chats publicos (si cualquier
usuario puede entrar) o privados (cuando la entrada esta sujeta a autorizacion). Puedes usar Chat para lo siguiente: Hablar
con las personas directamente o con mensajes grupales pequefios. Colaborar en grupos grandes y con nombres llamados
espacios. Enviar y compartir archivos desde Hojas de célculo, Presentaciones y Documentos de Google. El
término chat es un anglicismo (Término inglés) que significa charla. Es uno de los métodos de _comunicacion digital surgido
con las nuevas tecnologias. Consiste en la conversacion simultdnea entre dos 0 mas personas conectadas a la red. Los
mensajes escritos se publican instantaneamente en la pantalla del ordenador. El receptor tiene acceso a ellos sin ningan
tipo de retardo y puede contestarlos de igual manera. Los chats pueden ser publicos o privados. En los chats publicos
todos los usuarios conectados a él pueden participar en la conversacion. En un chat privado sélo los participantes invitados
expresamente pueden hablar.
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